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Kreativitet for tillvaxt

Den kulturella och kreativa sektorn ar en bransch som vaxer och far allt storre betydelse for

naringslivet i Smaland, Sverige och Europa.

Till de kulturella och kreativa naringarna raknas arkitektur, design, film och foto, konst,
litteratur, media, mode, musik, mat och dryck, scenkonst, turism och besoksnaring samt

upplevelsebaserat larande.

Regionforbundet sodra Smaland arbetar med att skapa goda forutsattningar for foretagande
och innovationer. Arbetet med de kulturella och kreativa naringarna ar ett prioriterat omrade
sedan 2006.

Foretagen i broschyren ar exempel pa foretag inom kulturella och kreativa naringar i sédra

Smaland.



Foretagsutveckling genom samverkan

Projektet Kreativ utveckling, KRUT, startade 2008 och ar ett samarbete mellan Regionférbundet sédra Smaland
och fem andra regioner. Syftet med projektet har varit att kartlagga den kreativa sektorn, att sprida kunskap och
forankra den samt skapa motesplatser for aktorer.

INOM PROJEKTET KRUT har vi tagit reda pa sektorns
omfattning, behov och mojligheter och kan konstatera att
begreppet kulturella och kreativa néringar borjar bli bekant
och anvant.

Sodra Smaland ar en region traditionellt praglad av
tillverkningsindustri framst inom tr&, papper, glas och
tunga fordon samt smaforetag inom glas och maébler. Har
har konst och design visat sig vara de starkaste omradena
inom kulturella och kreativa naringar. Branschen syssel-
satter drygt 8 procent av befolkningen i sédra Sméaland.

11 procent av féretagen i Kronoberg ar verksamma inom
den kreativa sektorn.

Den kreativa sektorn omsatte 485 miljarder kronor i
Sverige 2007. Sektorn bidrar med 4,7 procent av Sveriges
BNP och sysselsatter 280 000 personer runt om i landet.

Inom projektet har vi &ven arbetet med att stotta start
och utveckling av métesplatser och natverk. Har kan van-
tade och ovintade moten ske och hér finns forutsattningar
for foretagsutveckling genom samverkan.

Almhults kommun, med 26 procent av de sysselsatta verk-
samma inom kreativa sektorn, &r pilotkommun i lanet for
hur man kan véxa genom kulturella och kreativa naringar.

Fler affarer med natverk

Manga av de foretagare som tillfragats i projektet har
uttryckt att det saknas en tydlig aktor att vanda sig till for
foretag som vill utvecklas inom sektorn och identifiera
marknader. Féretagen kanner inte till varandra och ingéar i
fa eller inga natverk. De har fa motesplatser och strukturer
for att skapa och oka tillvaxten i sina foretag. Féretagen
behdver gora mer affarer bade inom och utanfor de
kulturella och kreativa néringarna.

Nu vet vi vilka ndringarna

ar och vad som saknas

Nu fortsatter vi att stétta de foretag som har ambitionen att
utveckla sitt foretagande. S6dra Sméalands naringsliv prag-

las av tillverkningsindustri med férhallandevis lag innova-

tionsgrad. Har kan kulturella och kreativa naringar fylla ett
behov. Undersdkningar visar att féretag som samarbetar
med aktorer inom Kulturella och kreativa naringar ar mer
innovativa.

Regionen ska ocksa ha en valfungerande struktur som
skapar ratt forutsattningar for nystart och uppvéaxlande av
foretag. Det ska finnas system som kan hantera foretags-
utveckling, natverk och kompetens.

Tre behov inom kulturella

och kreativa naringar att mota:

» Koppla kulturella och kreativa naringarna till dvrigt
naringsliv for att skapa forutsattningar for 6kad inno-
vationskraft. Var och hur kan de ingd i utvecklingen av
produkter och tjanster i 6vrigt naringsliv?

 Skapa forutsattningar fér nya marknader for kulturella och
kreativa naringar.

 Skapa forutsattningar for att etablera och véxla upp foretag
inom kulturella och kreativa naringar.




’ ’ Kreativa sektorn sysselsatter drygt 8 procent av befolkningen
i sodra Smaland. 11 procent av foretagen i Kronoberg ar verksamma
inom den kreativa sektorn.
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’ ’Vi marker att hdga klackar och plataskor bérjar bli inne
igen. Fast inte Abba-plata, far vi hoppas, men nagot ditat.

Storst 1 Sverige pa tratoftlor

Pa Moheda Toffeln har femte generationen Reinholdson tagit 6ver i traskofabriken.
Nu okar intresset for tratofflor igen, bade traditionella svarta och moderna i knalliga

farger eller med hog klack.

I MOHEDA UTANFOR Alvesta har man tillverkat tofflor
sedan 1973 men redan pa 1860-talet borjade Petter Rein-
holdsons farfars farfar tillverka skor som byskomakare.
Pa 1930-talet blev det mer industriell tillverkning nar man
byggde en skofabrik. D tillverkade man arbetsskor och
slippers, skor man bara stack in fétterna i.

1973 startade Petters far, Inge Reinholdson, Moheda
Toffeln. Numera driver Petter och hans bror Gustav familje-
foretaget med 15 anstéllda vidare.

Varje sasong ska modeller fram till en marknad som
stéandigt vill ha nyheter.

— Vi har delvis egen produktutveckling, de flesta idéer
kommer i samarbete med vara kunder. Vi har méten med
vara kunder, de kommer fran hela varlden, allt fran Japan
och USA men aven fran Kalmar och Stockholm.

Kunderna kommer med egna idéer och forslag pa nya
modeller.

— Utifran dessa dnskemal tar vi fram ett antal modeller,

skar till och visar. Av atta—tio forslag kanske tvéa eller tre
kommer i produktion, séger Petter Reinholdson.

Drygt halften av alla skor som tillverkas i Moheda gar
pé export. De allra flesta nya modeller tas fram till utland-
ska kunder.

De tva senaste aren har man markt av en okad efterfra-
gan pa traskor, bade de helt i tra och de av tra och gummi.

— Vi marker att hdga klackar och plataskor borjar bli
inne igen. Fast inte Abba-plata, far vi hoppas, men nagot
ditat, sager Petter Reinholdson.

I dag ar Moheda Toffeln storst i Sverige inom tratofflor.
Konkurrensen fran bland annat Polen &r hard. Men Polen
ar ocksa ett av de lander varifran Moheda Toffeln koper
sina trabottnar.

— Vi ser med tillforsikt pa framtiden, for tillfallet har
vi en trend uppat, sager Petter Reinholdson som hoppas
att tillvaxten ska medfora att man kan anstallda fler i
produktionen.

Broderna Gustav oc |
utveckling p& Moheda Toffeln tillsammans me

h Petter Reinholdson skoter produkt-

d kunder.




m

’ ,Storstadsf('jretagen lagger mycket kraft pa design medan
sma industriféretag varit ratt insnéade nar det gallt teknik och design
aven om de sakert &r innovativa inom sin egen bransch.

Effektiva webblosningar for komplexa foretag

Sector 5 i Ljungby levererar webbaserade losningar for marknadskommunikation

och informationshantering.

— Vi ar duktiga pa att forsta kunden. Det racker inte med att kunna programmera,
forstar man inte varandra kan det aldrig bli bra, sager Christian Liiddeckens.

NAR ADERA LADE ner sin verksamhet i Ljungby ar 2002,
passade Christian Luddeckens och tva av hans kollegor pa
att starta eget. | dag har Sector 5 tolv anstéllda och manga
stora, komplexa foretag med verksamhet i flera lander och
pa olika sprak bland sina kunder.

Pa kundlistan finns ocksé fackforeningstidningar och
offentliga organisationer.

— Dagens webbplats dr s mycket mera dn bara en
hemsida. Det handlar om sékbarhet, tillganglighet, prestan-
da, kommunikation, informationshantering, anvdndbarhet
och funktionalitet, séger Christian Luddeckens.

Sector 5 tar ansvar for allt fran analys och konceptuellt
idéarbete till produktion och lansering av en hel webbplats.

— Vi hjalper kunden att valja publiceringsverktyg, pro-
ducera webbplatser eller webbaserade tjanster. Det enda vi
inte gor ar att fylla sidorna med information. Det &r andra
battre pa, sager Christian Luddeckens.

Forutom projektledare och tekniker har Sector 5 tva gra-
fiska formgivare som ansvarar for att anvindbarhet, grafisk
identitet, upplevelse och syfte vdgs samman.

Instdllningen hos kunderna till hur viktig den grafiska
formen &r varierar.

— Storstadsforetagen lagger mycket kraft pa design
medan sma industriforetag varit ratt insndade nar det gallt
teknik och design dven om de sékert ar innovativa inom sin
egen bransch. Men pé senare ar har aven forhallandevis
sma foretag borjat hora av sig till oss. Det marks att
e-handeln driver pa utvecklingen, sager Christian
Liddeckens.

Nagra egna séljare har Sector 5 aldrig haft och mark-
nadsféringsbudgeten ar minimal.

— Man kan hitta oss via eniro.se och hitta.se men det ar
allt. Basta ambassadorerna ar vara kunder, genom dem far
vi nya kunder.

ktivisera for anvandaren och

_ syftet med design ar att effe are
- ens syfte, sager Christian

samtidigt maximera avsandar
Liddeckens.



BESOKSNARING
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’ ’Ska man overleva pa landsbygden maste man vara kreativ
och uppfinningsrik, och standigt lyhord for vad gdsterna onskar.

Linda och Daniel Henriksson har férvandlat sin sm&land-
ska gérd till en riktig cowboyranch dar bade barnfamiljer
och konferensgaster ar valkomna.

Westernranch mitt i Smaland

Utanfor Markaryd ligger JA Ranch & Lodging, en cowboyranch for saval avkoppling
som konferenser. Pa sex ar har verksamheten vuxit fran turridning pa westernhistar
till en akta sméaldndsk westernby med mat, boende och aktiviteter.

GARDEN GUNGHULT HAR anor fran mitten av 1800-
talet, men den har fatt ett helt nytt liv sedan Daniel och
Linda Henriksson tog 6ver. | dag kan bade turister och
foretag med kunder komma ut och uppleva aventyret.

Vissa besokare kommer bara dver dagen for konferens
och en bit mat, medan andra stannar ett par dagar och pro-
var méngkamp i indianstil, fiske och barbeque i Texas-stil.

— Vi kan ta emot cirka 100 matgaster eller 30 évernat-
tande konferensgaster. Storre ska det inte bli, da forlorar
vi den personliga kontakten med gasterna, sager Linda
Henriksson.

Just smaskaligheten i kombination med det lokala &ar
sidor som ska utvecklas.

— De férsta aren hade vi catering, men gasternas 6nske-
mal har gjort att vi har utvecklat ett eget barbeque-koncept
som blivit mycket uppskattat.

God inspiration har paret Henriksson fatt genom att ha
varit med i EU-projektet Smalandska smaker.

— Det har givit oss valdigt mycket och fatt oss att fundera
Over hur vi ska gora for att véxa. Bland annat har vi tagit
hjalp av en smakexpert for att utveckla en egen grillsas och
eget roksalt, séger Linda Henriksson.

Aven om storleken pa ranchen kinns bra finns stindigt
nya planer.

— Vi saknar en separat konferenslokal. Plats for en
sidan finns, men inte tid och kapital, sa det far vinta.
Temat fér konferens- och grupprummen blir Buffalo Bill.

Sedan nagot ar tillbaka samarbetar JA Ranch med High
Chaparral utanfér Varnamo, och nyligen har man ocksa
inlett ett samarbete med en hollandsk researrangdr som
ska erbjuda familjeupplevelser med temat Pippi.

— Ska man Gverleva pa landsbygden maste man vara
kreativ och uppfinningsrik, och standigt lyhord for vad
gasterna onskar, sager Linda Henriksson.



Gyllengrip — smalandsk calvados

MAT OCH DRYCK

’ ’Vi ar valdigt entusiastiska och hoppas kunna samarbeta
med grannarna i bygden. Vissa kanske vill bli delagare medan andra

kan bli leverantorer framover.

Mitt i det smalandska appelriket kring Urshult planerar Gerry Johansson for
calvadostillverkning. Men forst blir det must i vackra flaskor med lackra etiketter.

FOR FYRA AR sedan slog de tre familjerna Johansson,
Collin och Laksjo till och kipte Folaboda gard i Urshult.
Gardens anor stréacker sig bakat till 1500-talet med en
100-arig appeltradition. Den atta hektar stora &ppelodling-
en hade inte vardats de senaste tio aren nar Gerry Johans-
son och hans kompanjoner slog till.

Alla tre har foretagarerfarenheter fran skiftande
branscher. Tillsammans raknar de med att ha kompetens
att foradla det som bygden ar rik pa.

— Man kan gora sa mycket med frukt men vi borjar med
appelmust och ska sedan utveckla foradlingskedjan till
cider och calvados. Vi ska ocksa satsa pa agroturism, sager
Gerry Johansson.

For att koppla produkten till historien och den geogra-
fiska platsen har de dopt sin dppelmust till Gyllengrip.

— Sé hette en av Folabodas forsta agare. Han blev
uppspikad pa porten till Kalmar slott av Hertig Karl.

Investeringar i lokaler och utrustning slukar mycket
kapital. For att slippa ta banklan, letar de begagnat.

— Vi har kdpt och renoverat apparater men sjalva hjartat,
pastoriseringsmaskinen dar musten varms upp for att fa
battre hallbarhet, saknas annu, sager Gerry Johansson
som kanner ett stort stod fran bade Tingsryds kommun och
Lénsstyrelse for att utveckla sina affarsidéer.

— Vi ar valdigt entusiastiska och hoppas kunna samar-
beta med grannarna i bygden. Vissa kanske vill bli delagare
medan andra kan bli leveranttrer framover, séager den
blivande musttillverkaren.

Nista steg blir att ta hjalp med att fa fram flaskor och
etiketter samt marknadsforing och varumarkesbyggande.

Musteri p& gadng men an drojer d_et ett
tag innan Gerry Johansson (i ka_lvaj) och
Conny Collin pa Folaboda gardi Ul_'sr_\ult

har nagon appelmust till forsaljning.
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’ ’Det forsta jag fragar mig sjalv ar om jag tror att jag kan losa det
sa att kunden blir nojd. Om svaret ar ja sa kor vi. Annars rekommenderar
jag ndgon annan som ar mer lampad for just det jobbet.

Bjorn slapper aldrig taget om en kund

Comforta i Almhult med tio anstallda ti||verk?r maobler
i valdigt vid mening. All produktutveckling gors av
vd Bjorn Pettersson tillsammans med kunden.

Comforta i Almhult kan det mesta om sémnad, montering, distribution och lagerhallning.
— Har kunden en idé tar vi fram en prototyp. Eller sa far jag sjilv en idé som jag bara maste
prova, sager Bjorn Pettersson, som ar 2000 tog 6ver foretaget efter sin mamma.

UNDER MANGA AR var Ikea Comfortas enda kund. Aven
om lkeas formgivare pé den tiden hade klart for sig vad hon
eller han ville ha, var steget mellan idé och fardig produkt
langt.

— Det larde mig valdigt mycket om material och hur
man far ner kostnaderna, sager Bjorn Pettersson, som ald-
rig skulle kalla sig industridesigner aven om det i praktiken
ar precis vad han ar. Under aren har han formgivit allt fran
barstolar och glidlakan till uppblasbara konferensrum och
vaxtvaggar.

Ofta borjar det med att kunden har en idé — ibland vild,
ibland utifran ett behov.

— Det forsta jag fragar mig sjalv ar om jag tror att jag
kan l6sa det sd att kunden blir n6jd. Om svaret ar ja sa kor
vi. Annars rekommenderar jag ndgon annan som ar mer
lampad for just det jobbet.

Att slappa en kund ingar inte i Bjorn Petterssons varld.
Han har ett stort kontaktnat inom bland annat metall,

plast, trd och glas och drar sig inte for att hanvisa kunder
vidare.

—Jag ar ocksa alltid arlig med att jag ar en usel séljare.
Jag kan gora precis allt annat, men kunden maste sjalv
skoéta forséljning och marknadsforing.

Ibland &r uppdragen som Comforta tackar ja till valdigt
langt ifrdn somnad. For ett tag sedan levererade Bjorn
Pettersson ndrmare 2000 stolar till H&M:s huvudkontor i
Stockholm. I uppdraget ingick ockséa att utifran en kartskiss
stélla ut stolarna runt om i det stora huset och frakta bort
gamla stolar och emballage. En annan gang avsynade han
600000 tallrikar. Vid sadana tillfallen tar man hjalp av
extrapersonal.

— Men annars &r jag vél en typiskt dumsnal smalanning
som hellre forsoker sjalv an betalar ndgon annan. Da har
jag full koll pa det jag levererar, sager Bjorn Pettersson.

For honom &r inget viktigare &n en ndjd kund.

— Tjanar vi ndgon krona pé végen, ja, d& ar det full pott.



Contrast ?rq.nar olika typer av fdretagsarrangemang och
events. Har &r tva exempel: konferensarrangemang pa
Mallorca och festkonceptet Oktoberfest.

PPLEVELSEBASERAT LARA

’ ’F(‘jr oss ar kreativitet att utifran en manniskas idé skapa ett koncept eller
en produkt som dvertraffar kundens hogt stallda forvantningar. Vi levererar
upplevelser som &r till 100 procent anpassade till kundens krav.

Kontrastrik kreativitet ett kall

Foretaget Contrast i Vaxjo ar nagot av upplevelsebranschens nestor. Arligen
arrangerar de cirka 250 event och engagerar ett 60-tal guider, statister och hantverkare.

PER MAGNUSSON VAR med nar Contrast startades for
17 &r sedan, och idag ar han tillbaka som projektledare pa
foretaget.

— Vi var lite udda néar vi var med och uppfann event-
branschen. D& var vi 22 ar, hade hastsvans och utsvangda
jeans. Nu &ar vi mer &n dubbelt s& gamla, vi har klippt oss
och vuxit till oss pa alla satt. Men vi ar fortfarande inte som
andra, sager han.

Arligen arrangerar Contrast ett par hundra event och
foretagsaktiviteter som kan vara allt frdn en konferens i
Moheda till en foretagsresa till Sydafrika. 98 procent av
kunderna ar stamkunder som aterkommer gang pa gang.

— Med var erfarenhet och kreativitet skapar vi kon-
trastrika evenemang for féretag. Darav namnet, sager Per
Magnusson.

Utgangspunkten ar att de som varit med ska minnas
héndelsen. Ju fler sinnen som aktiveras, desto béttre sitter
upplevelsen kvar. Per Magnusson malar livfullt upp event
som utifran foretagets andamal med tillstallningen har

resulterat i bland annat skraddade klanningskreationer
sydda av pappersservetter, da Vinci-jakter i Gamla stan och
Oscarsgalor med korta filmer gjorda av vanligt folk men
klippta av proffs.

— Det kraver massor med resurser som inte finns pé
vanliga artistlistor. Har i lanet har vi ett bra natverk med
guider, statister och hantverkare som regelbundet ar enga-
gerade av 0ss, sager han.

Férmagan att vara kreativ ar a och o for att dverleva i
eventbranschen.

— For oss ar kreativitet att utifrdn en manniskas idé
skapa ett koncept eller en produkt som dvertraffar kundens
hdgt stallda forvantningar. Vi levererar upplevelser som ar
till 100 procent anpassade till kundens krav.

| dag har Contrast elva anstéllda, kontor i Vaxjo,
Stockholm och Malmé och rankas som Nordens nést béasta
eventbolag enligt branschtidningen Meetings International.

— For att bli bast behdver vi positionera oss &nnu battre i
Stockholmsomradet, sager Per Magnusson.



FOTO, KONST, DESIGN
e —————

’ ’Vi har gjort ett tekniskt experiment med Kosta Boda for att prova
pictoglas pa kristallglas. Det foll val ut och den tekniken skulle kunna
lampa sig for bade konstforemal och gravstenar.

Ny metod for bild 1 glas

Konstnirerna Ewa Stackelberg och Nadja Ekman blev erbjudna att gora utsmyckningar
i Hammarby sjostad. For att kunna anvanda sin egen utarbetade pictoglas-metod
industriellt, kontaktade de planglasforetaget GFAB i Alstermo.

EWA STACKELBERG OCH hennes kollega Nadja Ekman
har forskat fram en teknik att smailta in en fotografisk bild i
fonsterglas. Motivet blir lika bestdndigt som ett medeltida
kyrkofdénster. Metoden kallas pictoglas och &r patenterad

i nio europeiska lander och i USA. 2009 utsags de bada
konstnirerna bakom pictoglas till Arets Kvinnliga Uppfin-
nare av Svenska Uppfinnareforeningen.

— Det finns ett antal olika tekniker for att 6verfora bilder
till glas. Det speciella med pictoglas &r bland annat momen-
tet med uppvarmning som gor bilden ljus- och fargakta och
ger glaset en handblast karaktér, sdger Ewa Stackelberg.

Pictoglas ar anpassat for anvandning inom bland annat
arkitektur, design och konstglasindustri och andra sam-
manhang dar man varderar materialkdnsla och kvalitet.

— Nar vi fick uppdraget av Fabege att gora fem stora
fonster i trapphuset i Stockholm, kontaktade vi GFAB for
att hora om de var intresserade av att hjélpa oss, sdger Ewa
Stackelberg.

GFAB med tillverkning i Alstermo och Kalmar, ar stora
inom planglas och har god vana av att samarbeta med
arkitekter och formgivare.

— Tillsammans har vi anpassat pictoglas for industriell
produktion. Deras yrkeskunskaper och fantastiska tdlamod
var helt avgorande for att vi lyckades, sidger Ewa Stackelberg.

Samarbetet har fortsatt, nyligen levererade man
dekorerade balkongracken till MKBs hyreshus i Malmg.
Utvecklingspotentialen ar stor.

— Vi har gjort ett tekniskt experiment med Kosta Boda
for att prova pictoglas pa kristallglas. Det foll val ut och den
tekniken skulle kunna lampa sig for bade konstféremal och
gravstenar.

For att fa spridning och volym ar formgivare och
arkitekter viktiga lankar till byggbranschen.

— An har vi inte blivit rika pa pictoglas men vi hoppas
sjalvklart att det kommer att ge mycket jobb bade till oss
och andra i framtiden, siger Ewa Stackelberg.

Bilder gjorda med pictoglas-metoden kan s_méltas in i_ olika
glassorter, allt fran 30 millimeter tjockt kl.f.lstallglas‘tlll

3 millimeter tunt planglas. I Kronobergs ldn finns picto- _
glasi tva entréer till passivhusen i kvarter_et ?o_r}vakten i
Vaxjo. Uppdragsgivare ar Hyresbostader i Vaxjo.
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’ ’Vi ar bada impregnerade av var barndom i Glasriket och vill hitta
former for att sammanfora cirkus, musik och glas sa att det kommer
till nytta for bade kulturen och naringslivet.

Nycirkus lockar ny publik till Glasriket

Cirkus i Glasriket kombinerar nycirkusartisteri med glasmusik och glasblasning.
Kulturupplevelsen har dragit helt ny publik till Glasriket, vilket markts genom fler

overnattningar och fler restaurangbesok.

BAKOM DEN IDEELLA foreningen Cirkus i Glasriket star
Asa Johannisson, som &r regissér, och Jan Dzedins, produ-
cent och tidigare chef for Byteatern i Kalmar.

— Vi ar bada impregnerade av var barndom i Glasriket
och vill hitta former for att sammanfoéra cirkus, musik och
glas sé att det kommer till nytta for bade kulturen och na-
ringslivet, sager Jan Dzedins, som vid sidan av somrarnas
cirkusforestaliningar erbjuder cirkusskolor for barn och cir-
kusupplevelser vid konferenser. Tillsammans med ett tiotal
frilansande cirkus- och glasartister skapar han och Asa s&
kallade Circus Camps, foretagsevent och féreldsningar.

Cirkus i Glasriket har de senaste tre aren varit en del av
forskningsprojektet Beyond and Within med Dramatiska
Institutet som huvudman. Projektet ar ett samspel mellan
scenkonst, film och konstglas, i samarbete med kulturinsti-
tutioner, naringsliv och Lessebo kommun.

Forsta aret gjorde Cirkus | Glasriket en prototyp till en
forestallning och andra aret en forestallning tillsammans

med Regionteatern Blekinge Kronberg. | somras gav de
forestéallningen Catch! med Musica Vitae.

— Vi spelade i en industrilokal inne pa bruksomradet
och utnyttjade kontrasten mellan den raa lokalen och den
skimrande konsten. Bland annat hade vi latit tillverka ett
trumset helt i glas som har véckt en hel del uppmérksamhet
och varit utlanat bland annat till USA, siger Jan Dzedins.

Efter sommarens runt 40 forestillningar har fler och
fler lokala naringsidkare borjat se vinsterna med att locka
ny publik, &ven om en del fortfarande &r lite avvaktande.

Jan Dzedins 6nskar att offentliga medel skulle anvéndas
for att stimulera till fler moten mellan kultur och naringsliv.

— Varfor inte testa speed dating? Eller kulturting? Det
viktiga ar att skapa brottytor fér moten, for att inte hamna
i en situation dar kulturpolitiska ambitioner stélls mot
naringslivspolitiska mal.

Nu hoppas Cirkus i Glasriket pa nya projektpengar, for
att ndsta sommar ha ett program som vander sig till barn.
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’ ’ Redan ser vi att innovation starker konkurrenskraften och leder till
en ekonomisk I6nsamhet men min forskning har visat att kreativitet/innovation
aven leder till en battre valmaende personal. Det vill saga ju mer kreativ/innovativ
organisation, desto mer valmaende personal och desto mindre stress.
— FARIDA RASULZADA, FORSKARE VID LUNDS UNIVERSITET

’ ’ Uppfinningsrikedom skiljer ledaren fran efterfoljaren.
— STEVE JOBS, GRUNDARE TILL APPLE

WL omiortLss ’ ’Jag forstar inte varfor folk ar radda for nya idéer. Jag ar radd for de gamla.
— JOHN CAGE, AVANTGARDISTISK KOMPOSITOR

’ ’ Alla kan gora det enkla komplicerat. Att gora det
komplicerade enkelt, fantastiskt enkelt — det ar kreativitet.
— CHARLES MINGUS, JAZZMUSIKER

samuelsson, Tommy Durath och Peter Lloyd
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