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FOrord

Kreativa sektorn i Almhults kommun &r framstende. Hela 26 % av de sysselsatta i
kommunen arbetar inom kreativa sektorn — en bransch som omfattar omraden som
konst och design, media, kulturarv och turism.

Den kreativa sektorn har fatt mycket uppmarksamhet i Europa och runt om i Sverige pa
grund av dess hdga tillvaxttakt. | ett flertal rapporter och forskningsresultat pavisas
detta.

EU- kommissionens rapport som lades fram hosten 2006 "The Economy of Culture in
Europe” visar pa kreativitetens kraft som tillvéxtmotor bade for ekonomin och for
samhéllet. Den kreativa sektorns tillvaxt var mellan 1999-2003 12.3% hdgre an den
allmanna tillvaxten i Europa. 2003 omsatte sektorn 654 miljarder euro. Detta ska
jamforas med biltillverkningsindustrin som samma &r omsatte 271 miljarder euro.

Regionférbundet sddra Smaland har genomfdrt en regional studie och den stora
andelen sysselsatta i Almhults kommun sticker ut i jamfoérelse med andra kommuner.
Darfor fanns ett behov av att understka detta narmare! Vad ligger bakom de 26 %?
Vilka &r foretagen? Hur kan vi verka for att det ska bli &nnu fler arbetstillfallen inom
sektorn”?

Almhults kommun blev dérmed pilotkommun fér hur man som kommun kan véxa via
den kreativa sektorn. En gemensam satsning fran Almhults kommun och
Regionférbundet sdédra Smaland inleddes varen 2009.

Fordjupad statistik har tagits fram, intervjuer har gjorts och bildar tillsammans underlag
att jobba vidare utifrdn. Arbetet har tagit fram av Jonna Wehlin, Helen Hagglund och
Urmas Kommits, Regionférbundet sdédra Smaland. Den rapport du nu haller i din hand
ar en sammanstélining av detta material.



Bakgrund

Kreativa naringar — en nyckelbransch

2007 startade Regionférbundet sédra Sméaland en regional kartlaggning av den kreativa
sektorn. Resultatet visade att 9 % av alla arbetsstéllen i lanet finns inom sektorn.
Sysselsatta inom sektorn ar 11 % (i férvarvsarbetande alder mellan 16 - 64 ar.)

Kreativa naringar ingar som en av fyra nyckelbranscher i lanet. Regionférbundet sddra
Smaéland har tagit fram en specialiseringsgrad/kvot vilken anger hur stor andel
sysselsatta som finns inom branschen i regionen i forhallande till dvriga landet. For den
kreativa néringen utmarker sig Aimhult och Lessebo kommun.!

2008 startade Regionférbundet Sédra Smaland sin medverkan i néaringslivsprojektet
KRUT - kreativ utveckling. Regionférbundet sédra Smaland, Ostergdtland samt
Sérmland, Vastmanland, Uppsala, Orebro ingér.  Projektets syfte att skapa béttre
forutsattningar fér entreprendrskap och féretagande samt dka kunskapen om den
kreativa sektorn och darigenom oka tillvéxten. Méalet med projektet ar att skapa en
hallbar utveckling inom sektorn och att starka sektorns stalining i samhallet och som
tillvaxtfaktor.

En jamférande studie, som blev klar varen 2009, har gjorts mellan de medverkande
regionerna i KRUT. Den jamférande studien visar att Konst/Design ar en stark sektor i
sddra Smaland jamfort med évriga regioner.

Darfor en studie av Aimhults kommun

D& Almhult har en hégre koncentration av personer sysselsatta inom kreativa sektorn an
dvriga regionen startade KRUT, Vaxande Almhult och Almhults kommun en dialog om
vad som bidrar till koncentrationen och fér att battre ta tillvara dessa resurser. Den
regionala studien visar att antal sysselsatta inom den kreativa sektorn i Almhults
kommun &r 26 %. Hela 24 % av de sysselsatta verkar inom konst och design.

Syftet med en férdjupad studie av Aimhults kommun &r att skapa en tydligare bild av
den kreativa sektorns utbredning och situation inom kommunen. Aktuella siffror dver
sysselsatta, omséttning och antal foretag behdvde tas fram. Denna studie bildar ett
underlag i arbetet for hur man som kommun kan véxa genom den kreativa sektorn. Det
langsiktiga malet ar att starka sektorns stélining i samhallet och som tillvaxtfaktor och
darigenom géra Aimhult mer attraktivt och dverraskande.

1 Se Bilaga 1



Underlag for studien

Vi har i studien av Almhults kommun anvént oss av statistik, intervjuer och samtal for att
skapa en sé tydlig bild som mdjligt av sektorn. Vi har anvant oss av den definition av
kreativa sektorn som &r den radande for projektparterna inom KRUT. Den nya statistik
som plockats fram &r fran 2007 ars SNI - kodssystem, 2008 ars siffror.

Definition av kreativa sektorn

Projektet KRUT arbetar efter en indelning dar omradet &r uppbyggt av 20 delsektorer
som i sin tur delas in i fyra huvudsektorer. Huvudsektorerna ar Turism/Rekreation/Sport,
Media/Digital, Konst/Design samt Kulturarv/Informationshantering. | studien kommer
resultat pa huvudsektorniva att redovisas.

Detta sétt att studera omradet tar avstamp i tidigare studier utférda i England dér
"Cultural and Creative industries™ studeras. Metoden har sin utgangspunkt i kreativa
naringar och produktionssystemet "CIPS” (Cultural Industries Production System).
Metoden har dversatts till svenska forhallanden.

Det finns &nnu inte nagot statligt direktiv pa vad sektorn kring kultur, turism, media m.m.
ska kallas. Regeringen har i sin handlingsplan for sektorn valt att bendamna sektorn for
"kulturella och kreativa naringar”.

Definition Kreativa Sektorn

2 powell David, Creative and cultural industries — an economic impact study for South East
England, 2002



Vardesystem

| den kreativa sektorn har olika roller identifierats vilka ingar i ett vardesystem, en kedja.
* Material
*  Kreatodr
* Reproduktion
* Distribution/Arrangdr/Agent

* Utbildning/Stodfunktioner/Bevarande

Ett exempel pa vardesystemet i praktiken:

Kersti har utbildat sig till konstnér och far i uppdrag att géra en utsmyckning till en stad.
Kersti behdver material till skisser och konstverket, verktyg och ta hjdlp av
stadsarkitekten om var verket ska placeras, byggare till ev. podie eller annat. Vid
avteckning involveras media. Man kanske gor ett event med forsalining av fika/mat,
aktiviteter for barn m.m. Man gor vykort av verket och séljer.

Upplevelserelaterat

Ring 3

Upplevelser i évriga naringslivet

Ring 2

Upplevelsenaringen

Nojesparker, events Sport och fritid Overnattningar, turism

Gastronomi

Ring 1

Nattliv ]
Kreativa sektorn

Konst & konsthantverk  Arkitektur
Design TV ochradio Musik Reklam

Baocker och tidningar Film & video
Datorspel



Modellen illustrerar hur den kreativa sektorn fungerar i relation till upplevelsenaringen
och upplevelser i det dvriga néringslivet. Modellen ar en annan variant av att beskriva
den kreativa sektorn &n den modell som statistiken i KRUT bygger pa.

| ring 1 finns den kreativa sektorn som bestér av en kreativ kdrna — musik, design, film,
reklam, konst, konsthantverk etc. Lite langre frdn karnan finns, vad vi kan kalla
upplevelseyrken som drar nytta av karnan — sport och fritid, nojesparker, gastronomi,
nattliv, turism m.m. Ytterligare langre ut finns upplevelser i 6vrigt yrkesliv t.ex. vardet av
en val designad produkt for foretaget som séljer det — t.ex. kokstillverkare m.m.3

Statistik

Vi har i sa stor utstrackning som majligt efterstravat att ta fram data dver omradet pé ett
sadant s&tt som mojliggdr en jamforelse med andra kommuner, 1&n och regioner. |
studien har vi samarbetat med Regionférbundet Ostsam och évriga medverkande
regioner i KRUT kring modeller och metoder fér insamlingen av statistisk data.

Det statistiska underlaget har tagits fram ur systemen UC (Upplysningscentralen) och
Raps (SCB- verktyg, Regionalt analys och prognossystem). Antal arbetsstéllen,
foretagens omsattning, antal ideella féreningar har tagits fram i UC. Siffrorna &r fran
2008. Antal sysselsatta i lanet har tagits fram i Raps. Dessa siffror ar ocksé fran 2008.

Information om arbetsstéllena utgar fran definitionen av kreativa sektorn. SNI-koder har
plockats ut efter respektive bransch.*

SNI (Svensk Naringsgrensindelning) bygger pa EU:s standard, NACE Rev.1.1. SNI &r en
aktivitetsindelning dar féretag och arbetsstallen klassificeras efter den aktivitet som
bedrivs. Ett foretag, arbetsstélle kan ha flera aktiviteter (SNI-koder).° | den aktuella
studien &ver Almhult &r statistiken framtagen i 2007 &rs SNI- kodssystem med 2008 &rs
siffror. (Det SNI- kodssystem som anvants i den regionala studien &r frdn 2002).
Foretagen som raknas in i den redovisade statistiken ar de som har mer &n 50 % av sin
inkomst via foretaget, alltsa inte hobbyfdretag.

Statistik kring foljande fragor tagits fram i studien:
1. Hur ménga foretag finns i den kreativa sektorn?
2. Inom vilka huvudektorer finns de”?

3. Hur stora ar féretagen?

3 Modellen ar framtagen av Erhvervs- og byggestyrelsen, Danmark.
4 Se Bilaga 3 for SNI-koderna.

5 Kalla: SCB



4. Vilken organisationsform har féretagen?
5. Hur manga anstéllda har de?
6. Vilken omséttning har de?

7. Hur ser den geografiska spridningen ut i kommunen?

Felkallor

Sammantaget ar det svart att f& en helt tillforlitlig statisk da branschen inte undersdkts
tidigare. De datasystem och koder som beskriver kreativa naringar behdver ses Over.
Regeringen har i 2009 ars regleringsbrev givit Tillvaxtanalys uppdrag att se &ver
definition av néringarna och statistiken. Arbetet ar annu inte avslutat. Vi anser att det ar
mycket viktigt att beskriva branschen och anvanda samma insamlingsmetoder som
dvriga kommuner for att mojliggora jamforelser. Darfér anvands i mesta mdjliga méan
samma definition och metoder. Intervjuer och traffar mm. har varit viktiga verktyg for att
komplettera det statistiska materialet.

Intervjuer

| studien gjordes intervjuer for att ta reda pa mer om de bakomliggande faktorerna i
sektorn. Urvalet av vilkka som skulle intervjuas gjordes av Elizabeth Peltola och Jonna
Wehlin. Ambitionen med urvalet var att f& en blandning mellan stora och smé foretag
inom samtliga huvudsektorer.

Samtliga intervjuer utgick fran foljande fragor:
1. Varfor &r du verksam i Almhults kommun?
2. Hur ar din uppfattning av stdd fran kommunen?
3. Vad behdvs for att starka Aimhult?
4. Samverkan mellan féretag, kommun och ideella aktdrer?

5. Vad tror du om att satsa och marknadsféra sig via kreativa sektorn? Férdelar,
nackdelar?

6. Forslag pa hur kommunen kan marknadsfora sig via kreativa sektorn. Aktiviteter?

7. (Om ej boende i Aimhult) Vad skulle f& dig att flytta hit?



Regional studie

Kronobergs lan

Den studie som gjordes 2007/2008 &ver hela lanet visade att det totala antalet
arbetsstéllen inom den kreativa sektorn i Kronobergs l&an var 2010 st (2006 ars siffror).
873 st av arbetsstallena fanns inom konst och design. 728 st inom media och digitalt.
374st inom turism, rekreation och sport. 35 st inom kulturarv och informationshantering.

Detta ska jamféras med det totala antalet arbetsstéllen i lanet, 23 111 st. Darmed utgor
den kreativa sektorn 9 % av det totala antalet arbetsstéllen. 11 % av de sysselsatta |
lanet verkade inom den kreativa sektorn. Delsektorn konst och design utgér den stérsta
delen med 43 % féljt av media och digitalt med 36 %.



Studien av Kronobergs Ian visade ocksa att:

Konst/Design ér ett starkt omrade med méanga enskilda féretagare.

De sysselsatta har en hogre forvarvsinkomst och andel féretagare jamfért med hela
ekonomin.

Kreativa sektorn bestar generellt av sma féretag med fa anstallda.

| lanet utmarker sig Aimhult och Lessebo kommun med en hdg kvot inom den kreativa
sektorn.

Den fullstandiga studien finns att l1asa pa Regionférbundet sddra Smalands webbplats:
www.rfss.se/Kreativa-sektorn.aspx



KRUT - Kronobergs lan jamfort med andra lan

Arbetsstallen inom kreativa sektorn

| den mellanregionala rapport som togs fram for regionerna i KRUT visade statistiken att
kreativa sektorn har férre arbetsstallen i Kronoberg och Ostergétland jamfért med andra
regioner. | Orebro, Sérmland, Uppsala och sédra Smaland &r Konst/Design en stérre
huvudsektorn &n de O6vriga huvudsektorerna i studien. Inom Kulturarv/
Informationshantering ar foretagande inte lika vanligt, arbetsstéllena dar bestar i hdg
utstréckning av institutioner som ar viktiga for sektorns utveckling. Siffrorna &r fran
2006. Vastmanland hade vid tillfallet for rapporten inte annu tagit fram statistik.

Den mellanregionala studien finnas att ldsa pa& Regionférbundet sddra Smalands
webbplats: www.rfss.se/Kreativa-sektorn.aspx



Kreativa sektorn Almhult
— resultat av studien

Statistik

| Aimhults kommun 8r den kreativa sektorn stor. De siffror som tagits fram fér l&net som
stacker sig fram till 2008 visar att hela 26 % av de sysselsatta i kommunen arbetar inom
kreativa sektorn. 24 % ar sysselsatta inom konst och design.

Sysselsatta

Almhults kommun har haft den mest positiva sysselsattningsutvecklingen i lanet mellan
1995-2008. Med en 6kning pa 26,8 % (Genomsnitt i riket 14,9 %, genomsnitt
Kronobergs 1&an 13,9 %, Vaxj® 18,4 %) &r Almhult den kommun som stér sig starkast
géllande antal fler sysselsatta.

2008 var 9831 personer sysselsatta i Aimhults kommun. 2530 personer, eller 26 % av
dessa var sysselsatta i den kreativa sektorn.®

6 Kalla: SCB

10



Majoriteten av de sysselsatta finns inom konst och design. Hela 24% av de sysselsatta i
kommunen.

Inom sektorn ar 2328 personer sysselsatta inom konst och design, 13 personer inom
kulturarv och information, 127 personer inom turism, 62 personer inom media och
digitalt.

11



Arbetsstallen

| Almhult &r konst och design i sérklass starkast med 142 féretag och 2328 anstallda.
Slutsatser vi kan dra av studien ar att IKEA som ar den stdrsta arbetsgivaren pa orten ,
stdr for ca halften av de anstéllda inom konst och design, resterade del éar
egenforetagare eller anstéllda i mindre till mellanstora foretag.

Turismsektorn har 127 anstéllda fordelat pa 49 féretag. | studien visar sig media och
digitalt ha fler féretag an anstéllda vilket tyder pa att det finns en stor del egenfoéretagare
inom omradet. Detta géller &ven omradet kulturarv som har 15 foretag och 13 anstallda.

12



Storlek arbetsstallen

Egenforetagandet & dominerande inom kreativa sektorn, oavsett omrade. Inom konst
och design finns 102 st egenfdretagare och inom media och digitalt 73 st.

Fyra foretag skilier sig fran det traditionella egenféretagandet - en inom media och
digitalt, tre inom konst och design. Dessa fyra har fler an 250 anstéllda.

13



Organisationsform

Enskild naring &r det vanligaste foretagsformen foljt av aktiebolag. Totalt &ar 184 foretag
inom kreativa sektorn i Almhult enskilda naringsidkare. 95 foretag ar aktiebolag, 8
handelsbolag, 9 ideella foreningar och 1 kommunalt bolag.

14



Omsattning

Omséattningen, eller foretagens totala férséljining, var inom sektorn 5 435 952 000 kr
2008. Omséttningen inom konst och design uppgar totalt till 4 652 005 000 kr. De
storre foretagen star for en stor del av detta. Det som ocksa ska n&mnas ar att manga
av foretagen, sarskilt de mindre, inte har rapporterat sin omséattning vilket gor att
omséttningen bor vara hdgre an vad som visas hér. Vad som ocksa &r intressant ar att
media och digitalt omséatter 12 ganger mer an turism och rekreation vilka har dubbelt s&
manga sysselsatta.

15



Rorelseresultat

Rorelseresultatet visar pa hur det har gétt for foretagen i form av skillnaden mellan
intdkterna och rérelsekostnaderna. Rorelseresultatet foljer omsattningssiffrorna med
konst och design i topp med efterfoliande media och digitalt samt turism och rekreation.

16



Ovrig statistik

Pendling Almhults kommun 2007

Kommun Inpendl fran Utpendl till Nettopendl
Oshy 1025 147 + 878
Ljungby 189 186 +3
Alvesta 164 89 +75
Véxjo 351 207 + 144
Tingsryd 28 40 -12
Markaryd 132 146 -14
Ovriga landet 1259 394 + 865
Totalt 3148 1209 +1939

Kalla: Almhults Kommun

Siffrorna 6ver inpendlingen &r viktiga for att belysa att inpendlingen &ven paverkar den
kreativa sektorn i kommunen. Drygt tre tusen personer pendlar in till Aimhults kommun.
Det finns idag grov statistik Gver inpendlarnas sysselsattning. Denna ar dock pa
dvergripande statistikniva vilket innebar att man ocksé far med inpendlare som inte
ingar i den kreativa sektorn. Darfor ar denna inte redovisad har da det inte skulle ge en
tydligare bild dver sektorn, utan endast den allmanna inpendlingen ar redovisad.

De slutsatser som vi kan dra &r att om 26 % av arbetsstallena i Aimhults kommun finns
inom den kreativa sektorn bor aven en del av inpendlarna vara verksamma inom dessa
arbetsstallen.

17



Kartbilder

Kartbilderna illustrerar hur méanga sysselsatta det finns inom varje huvudsektor i
kommunen. De illustrerar ocksa hur stora arbetsstéllena ar inom de olika omradena i
varje huvudsektor samt var de finns nagonstans. | informationen vid varje bild finns
ocksé fakta om antal foretag, organisationsform, samt de 10 storsta féretagen inom
varje delsektor.

Det ska tas med i analysen av kartbilderna att dessa speglar verkligheten till en viss del.
Vissa féretag som &r verksamma i Almhult finns inte med i kartbilderna d& de &r
registrerade p& annan ort. Darfér dyker de da inte upp som punkter pa kartan eller i
statistiken. | anslutning till kartorna finns kompletterande uppgifter for att beskriva
situationen vytterligare. Det ar viktigt att poangtera att de foretag som namns i rapporten
tar upp en liten del av det som &r den kreativa sektorn i Almhult. Kreativa sektorn utgdrs
till 6vervagande del av sma foretag.

18



Konst och design

| konst och design ingar omraden som musik, mode, design, konst, litteratur, artister,
dans, teater, festivaler och arkitektur. | Aimhults kommun finns 142 arbetsstéllen inom
dessa omraden. De ar framforallt sma foretag. 102 av dem har 0 anstéllda och 80 av
dem &r enskilda firmor. En Klar centrering finns i Aimhult.

lkea Communication som finns med som ett av de stdrsta arbetsstéllena (ca 250
anstéllda) i den regionala studien finns inte med i den kommunala. Detta kan bero pa att
de ingdr i koncernens redovisning alternativ att de inte rapporterat in siffror till SCB for
2008/2009 vid tiden for studien.

19



Media och digitalt

| media och digitalt ingar tidningar, tidskrifter, mjukvara, spel, datorservice, tv, radio,
reklam, film, video och foto. | kommunen ar totalt 94 foéretag verksamma. 73 st av dessa
har O anstéllda och 67 st &r enskilda firmor. Det finns foretag spridda over kommunen
med centreringen ligger pa Almhult ort.

lkea IT &r inte med i siffrorna. Detta kan bero pa att de ingar i koncernen eller att de inte
redovisat 2008/2009 &r siffor till SCB vid tiden for studien.

20



Turism, rekreation och sport

| turism, rekreation och sport ingér sport, djur/natur/friluftsliv, turism och andlighet/
sjalsliv. | sektorn finns 49 st registrerade foretag. 39 av dessa har O anstallda och 21 st
ar enskilda firmor.

lkea Vardshus som har manga besdkare ar inte med i statistiken. Detta kan bero pa att
de ingér i koncernen eller inte har redovisat siffrorna for 2008/2009 till SCB vid tiden for
studien. Linnés Rashult ar inte med da de éar registrerade som "6vrig specialiserad
butikshandel” vilket inte ingar i de SNI- koder som tagits fram efter definitionen av
sektorn.”

7 Se Bilaga 3 for SNI-koder.

21



Kulturarv och informationshantering

Inom kulturarv och informationshantering ingdr museum, bibliotek,
informationshantering, historiska platser/byggnader/hus samt arkiv. De féretag som har
registrerats for dessa omraden ar de som visas i statistiken.

Darfor kan det t.ex. finnas med konstnarer som i sjalva verket ar verksamma inom konst
och design. Det kommunala biblioteket i Almhult finns &ven med. Manga utav
studieférbunden verkar inom omradet, dessa kan dock vara registrerade péa respektive
regionkontor. Totalt ar 15 féretag och organisationer registrerade.

22



Intervjuer

Har sammanfattas vad som sagts i de intervjuer som gjorts i studien. Du kan lasa
svaren till intervjufrdgorna, fraga for fraga, i Bilaga 2. Detta ar vad intervjupersonerna
tycker om Almhult och att vara verksam pa orten.

Livsmiljo

Ett Almhult som vaxer

Det attraktiva med Almhult &r att man kan f& det lilla och det stora p& samma gang,
sager en av de intervjuade. Livet i det lilla samhéllet innebar ett bekvamt, ndra och
enkelt liv, med en internationell dimension. - Det genuina och sméskaliga gér Aimhult
unikt. Kommunens slogan “internationellt och nara” stammer bra sager flera av de
intervjuade.

For IKEA &r rotterna i Almhult viktiga och att den kulturella vaggan forvaltas. Déa
foretaget ar internationellt och har manga nationaliteter inom koncernen ar det viktigt att
det aven finns ett globalt perspektiv i kommunen och en mangfald i ortens utbud for de
som arbetar pa foretaget.

Kommunen bdr ha mer kommersiell reklam och visa pd hur bra kommunen ér, vilka
foretag och méanniskor som finns har och den bdér vara internationell (engelska, tyska)
sager en av de intervjuade. Man bdr samla ihop hela kommunens turistutbud, inte bara
lyfta fram de ”stora jattarna”. BesOksmalen bodr ha Oppet aret runt och inte bara
sommartid. Det &r idag ocksa dalig tillganglighet for turister att fa information nar de
kommer hit. Turistoyrdn ar bland annat stdngd pa helgerna. Att spinna pa den vackra
naturen och utveckla eko-turismen och nérproducerat kan utveckla bygden framhaller
man.

Att bo och verka i Aimhult

Anledning till att man &r verksam i kommunen skiljer sig at. En tendens gar dock att se
bland de intervjuade. Att man har sin arbetsplats hér eller att man ar fédd har ar de
vanligaste anledningarna. Flera ndmner att man antingen arbetar eller har nagon i
familien som arbetar pd IKEA. Vissa ndmner ocksd Almhult som en strategisk plats for
att arbeta med sddra Sverige och att det finns tillgang till bra och billiga lokaler. Att det
finns bra kommunikationer med buss, bil, tdg och flyg namner flera som viktigt for att
man bosatt sig, eller ska vilja bosétta pé orten. Att Aimhult har en vacker natur, med bra
uppvaxtmiljo, gor att det ar attraktivt nar det ar dags att bilda famil.
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Foretagen inom IKEA har manga inpendlare. Manga pendlare slutar dock ofta efter ett
ar. Detta s8g man i en enkdt som man genomforde pa IKEA for ndgra ar sedan.
Attraktiva boenden - attraktiva tomter, bostadsratter mm. behovs. Flera av de
intervjuade framhaller vikten av bra skolor, barnomsorg och bra vard i kommunen for att
man ska vilia bo pa orten. Mdjligheter till en intressant och givande fritid med t.ex. néjen
och kulturevenemang behdvs. Att manniskor har sina fasta kontakter, ingér i ett nétverk,
ett sammanhang i Aimhult, &r viktigt for att behdlla pendlarna i kommunen.

Centrum

Centrum behover ett storre utbud och behdver bli mer attraktivt. Idag ar centrum
splittrat, det behdver fértatas, dppna upp for fler motesplatser och fler utsmyckningar.
Fler restauranger, pubar, sméa butiker, bio behdvs ocksad i ett levande centrum. En
galleria med speciell arkitektur, med mindre butiker och utstéliningshall &r en idé som
kom fram. Att bygga pé det sméskaliga och f& det mysigt, med farre bilar, mer vaxter
och trédd i centrum é&r viktigt. - Kan kreatorer integreras i Centrumplanen foér att gora
Almhult mer attraktivt? undrar man.

Business

Samverkan

Motesplatser ar viktiga och spontana mdten ger ofta utveckling. Man behdver inte ga
dver &n efter vatten — mycket av det som finns i Aimhult kan féradlas och utvecklas
genom samverkan. | naringslivet i Almhult kdnner de flesta till vikten av de lokala
natverken. Frukosttraffarna som kommunen och Véxande Almhult ordnar & mycket
uppskattade och namns av nastan alla de deltagande intervjupersonerna. Det finns en
dnskan om att de som deltar pa traffarna ocksé ska vara mer aktiva och 6ppna, manga
ar idag introverta trots att man kommer pa métena. | Almhult finns idag ocks& manga
informella natverk. For att ta del av dessa kravs det delaktighet och att fértroende byggs
upp, precis som i en vanskapsrelation.

IKEAs kontakter och erfarenheter kan utveckla det dvriga naringslivet, vilket kan ge
ringar pa vattnet. Det kan i sin tur gdra att samhaéllet vaxer och foretaget far en storre
rekryteringsbas. D& kravs det att de dppnar upp sig och delar med sig menar nagra av
de intervjuade.

Det behdvs mer féretagarsamverkan mellan designers, hantverkare och konstnarer —
kanske genom en gemensam storre butik? Att samla naringsliv, kultur och kommun
kring uppdrag skulle ocksa kunna gynna samverkan och i slutdndan ge win-win for alla.

Kundunderlag

Ett stort problem fér de kreatdrer som bedriver sin verksamhet | butik ar
kundunderlaget. En liten affar har svart att konkurrera med de kedjor som finns i
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Almhults centrum. Kanske kan man satsa pd utbildning om att driva webbutik? —Ett
sméféretagarstdd fran kommunen efterfrdgas, t.ex. subventionering pa lokaler,
annonser mm for att stodja att fler féretag etablerar sig. Nagon nédmner deltagande i
Handelsplats Almhult men tycker inte att det gav ndgot. Intervjupersonen menar att det
bara var bara de stora féretagen som bestdmde och fanns lite stdd for sma foretag.

Kommunens stod

Majoriteten av intervjupersonerna upplever att kommunen ger ett bra stod till
foretagande. Viss byrakrati och avstand upplevs av vissa intervjupersoner, men overlag
ar relationen till kommunen positiv. Att samverka i det storre perspektivet, med
regionen, ar viktigt. De frukosttraffar som har arrangerats i kommunen tycker flera &r bra
for att utveckla sitt natverk. Flera av dem som intervjuas gar dock inte pa traffarna.

Ett forslag for att stddja utvecklingen av kreativa sektorn ar att kommunen bor bestélla
mer offentliga utsmyckningar fr&n etablerade kreatdrer i Almhult. En vackrare kommun
kan ocksa locka turister samtidigt som det ger arbetstillfallen. Dock finns en tveksamhet
till kommunens férmaga till att sjalva beddma konstnarlig kvalitet.

Kreativa sektorn som marknadsforing

Det ar inte solklart hur man kan marknadsféra sig via den kreativa sektorn — Vet folk vad
kreativa sektorn ar? Kommunen behdver ga i braschen nér det galler att anvanda sig av
kreativa sektorn i marknadsforingssyfte. En satsning péa att marknadsféra sig via sektorn
kan fungera om man har ratt motor i arbetet, det behdver vara nagon kommersiell aktor.
Man behdver ge féretagare en morot for att vara med i en sddan satsning och man
behover jobba med nya medier for att nd ut. Att lyfta fram foretagsamheten - det unika
och ké&nda i Almhult &r ndgot som férenar och kan anvandas utdt. Att kreatdrer syns i
reportage i tidningen, skulle géra att sektorn uppméarksammas. Syns man inte finns
man inte. Det finns en radsla for att satsningen pa kreativa sektorn flyter ut och inte blir
nagot. Det handlar om fortroende och langsiktighet.

Som tillverkningsféretagare har man en annan utgdngspunkt vad det géller att
marknadsfora sig via sektorn. Te x. kan man i rekrytering lyfta fram att "Vi finns i ett
omrade som &r attraktivt” och da behdvs den kreativa sektorn for att skapa det. Hur har
andra gjort gallande samverkan med kreativa sektorn?
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Sammanfattning av nulaget

— Hur ser kreativa sektorn ut i Aimhult idag?
— Vad stéller det for krav pa 0ss”?

Studien som gjorts av Almhults kommun visar att det procentuellt sett & mer &n
dubbelt s& ménga sysselsatta i den kreativa sektorn i Almhults kommun som i hela
Kronobergslan Hela 26 % (eller 2530 personer) ar sysselsatta i den kreativa sektorn i
Almhult (jamf. 11% i Kronoberg). 24 % av de sysselsatta i Almhult arbetar inom konst
och design.

En del av foretagen som ar verksamma pa orten har inte redovisat antal anstallda eller
omsattning. Darmed finns ett morkertal i statistiken da den visar siffror som foretagen
sjalva har lamnat in till SCB. Slutsatsen vi kan dra av detta ar att siffrorna med all
sakerhet ar hdgre an vad som kan visas i studien.

For att f& en kompletterande bild till statistiken har intervjuer samt samtal forts kring
kartbilderna. Viktiga verksamheter for kommunen som inte syns i kartbilderna ar bla
Linnés Rashult, som ar en viktig del av besdksnaringen och fiskevardsféreningarna, vilka
har mojlighet att utveckla besdksnaringen. | studien blev det ocksa tydligt att det finns
nagra fa aktdrer med manga anstéllda och stor omsattning. Majoriteten &r dock
enskilda firmor med fa eller inga anstéllda. Livsmiljo i form av boende, aktiviteter,
centrummilj® mm. samt majligheterna till att géra mer business framtradde som tva
omraden som &r viktiga for foretagen och f6r kommunen att utveckla.

Levande livsmiljo

Flera av de intervjuade framhéller vikten av bra skolor, barnomsorg och bra vard i
kommunen for att man ska vilia bo pa orten. Kommunens slogan "internationellt och
nara” stammer bra sager flera av de intervjuade. Mgjligheter till en intressant och
givande fritid med t.ex. ndjen och kulturevenemang behdvs. Centrum behdver utvecklas
for att bli levande och attraktivt. T ex. med utsmyckningar, fler restauranger och butiker,
mindre bilar och mer véaxter och gront. Det ska vara mysigt i centrum och det
smaskaliga ska fa komma fram. V&l utbyggda kommunikationer &r viktigt for att vilja
bosatta sig samt att man ingér i ett nétverk, ett sammanhang pa orten dar man bor.

Motesplatser fOr business

Det finns en stark féretagaranda och val utbyggda natverk inom naringslivet. Majoriteten
av intervjupersonerna upplever att kommunen ger ett bra stod till foretagande. De
kontakter och erfarenheter som finns inom IKEAs verksamheter kan komma det dvriga
naringslivet till nytta och ge ringar pé vattnet i samhallet. D& kravs det samverkan och
att man 6ppnar upp och delar med sig.
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Det finns olika drivkrafter hos personerna i sektorn och man verkar pa mycket olika
omraden. Aktdrerna kan vara aktiva i foretag, ideellt, intresseorganisationer, offentliga
organisationer, utbildningsvasende eller kulturinstitutioner. Dessa verkar pa olika sétt
och har olika behov.

Flera behov som blev synliga i den regionala studien aterkommer i studien av Aimhult.
Bland annat finns det ett behov av att sprida och utveckla kunskapen om sektorn och
dess Vvillkor. Affarslivet inom sektorn behdver utvecklas t.ex. i form av utdkad
foretagssamverkan, anpassade affarsmodeller och stdd till féretagare inom sektorn,
samverkan mellan sektorn och 6vriga naringslivet, samt samverkan mellan sektorn, det
offentliga och skolan.
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Framtiden

Regionalt

Regionférbundet sddra Smaland ser nu dver mojligheterna for det fortsatta arbetet med
sektorn. Utvecklingsarbetet kan bland annat komma omfatta satsningar pa att starka
kopplingar mellan det traditionella naringslivet och den kreativa sektorn, vilket behovs
for Okad konkurrenskraft. Arbetet haller just nu pa att utformas och kan t.ex. komma att
utmynna i projekt som omfattar mentorskapsprogram, case med kreatérer kopplade till
traditionell industri, marknadsfoéring av traditionell industri pa ett nytt satt for att locka
ungdomar mm.

Det hander mycket pa den nationella och internationella nivan. Darfor ar kontakten med
nationella och internationella organisationer och myndigheter sarskilt viktig.
Regionférbundet fortsétter arbetet i projektet Creative Growth som ér ett Interreg. IVC-
projekt med deltagande parter fran europeiska regioner. Méalen &r att utveckla kreativa
sektorn som ny sektor i naringslivet och som en viktig del av det framvaxande
kunskapssamhéllet. Genom fakta och goda exempel arbetar man for att:

- Oka kunskapen om den kreativa sektorns betydelse och villkor hos regionala
beslutsfattare

- Skapa nya former for stdd till kreatdrer och féretagare inom kreativa sektorn

- Framja kreativitet genom skapandet av ett europeiskt natverk av kreativa regioner

Nationellt

Regeringen satsar 73 milioner kronor pad att utveckla de kreativa branschernas
affarsmajligheter. Kulturdepartementet och néaringsdepartementet har inlett ett
samarbete for att verka for en hélloar utveckling inom de kreativa naringarna. En
handlingsplan har tagits fram som specificerar atgarder vilka ligger till grund fér uppdrag
till Tillvéxtverket, Tillvaxtanalys, Vinnova, Innovationsbron m fl.

Atgarder i regeringens handlingsplan for kulturella och kreativa
naringar:

- Radgivning till foretag

- Programsatsning pa inkubatorer for kulturella och kreativa naringar

- Mellanhander/Natverk/Modeller fér samverkan

- Innovation och design

- Ledarskap och organisation

- Studie och finansieringsbehov

- Forbattrad statistik

- Kompetensutveckling
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| ett regeringsbeslut gavs de berdrda statliga myndigheterna uppdrag att utforma
arbetet med att skapa goda forutsattningar for foretagare inom kulturella och kreativa
naringar. Uppdrag kan dven komma att laggas pa utférarorganisationer av Tillvaxtverket.
Just nu arbetar Generator for att skapa ett natverk av regioner som arbetar med
utveckling av sektorn. Generator ar en ideell férening som skapats i samband med KK-
stiftelsens arbete med Motesplatser for upplevelseindustrin. | verksamheten kommer
man framférallt att verka som en samlande plattform - for projekt, kompetensutveckling
och for att hélla kommunikationen med de nationella organen s& som Tillvaxtverket,
Tillvéxtanalys, Almi, Arbetsférmedlingen m fl. Man kommer &ven att samla rapporter och
information pa en webbplats dar materialet ska finnas tillgangligt.

Forslag till fortsatt arbete

Med utgangspunkt i studien bdr kommunen tillsammans med verksamma personer i
sektorn satta samman en handlingsplan for det fortsatta arbetet med kreativa sektorn.
Detta sker med fordel under 2010 som en del i KRUT- projektet. | handlingsplanen bor
man ta avstamp i de behov och mgjligheter som har kommit fram under studien. Man
bor &ven ha regionala och nationella satsningar i atanke for att arbetet ska bli sa effektivt
och hallbart som majligt. Arbetsinsatser for att utveckla sektorn kan utga ifran foljande
fokusomraden.

Fokusomraden for insatser och aktiviteter:
- Skapa uppmarksamhet till den kreativa sektorn i Aimhult
- Sprida information om sektorns omfattning och villkor
- Verka for kompetensforsorjning till foretagen i sektorn
- Skapa kontaktytor fér nya natverk samt stédja och utveckla befintliga

- Stddja foretagskollektiv, inkubatorsverksamhet och moétesplatser med fokus pé
kreativa sektorn

- Kompetensutveckling till radgivare
- Affarsutveckling till foretag inom sektorn
- Kunskapsinsamling kring kreatdrers motiv att bosatta sig i koommunen

- Koppla samman kreatérer med traditionellt naringsliv
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Bilaga 1

Forvarvsarbetande inom nyckelbranscher samt specialiseringsgrad 2007 i Kronobergs lan

(Kélla SCB, rAps)

Kommun Verkstad % Grad/Kvot Skog & Tra % Grad/Kvot
Uppvidinge 911 18 3,6 1045 20 9,5
Lessebo 221 7 15 406 13 6,3
Tingsryd 591 10 2,1 234 4 1,9
IAlvesta 1014 13 2,6 572 7 34
IAlmhult 875 9 1,8 891 9 4.3
Markaryd 1461 28 5,7 283 5 2,5
Vaxjo 2301 5 1,1 508 1 0,6
Ljungby 3121 22 45 363 3 12
Lanet: 10495 11 2,3 4302 5 2,1
Riket 215 369 5 1,0 94132 2 1,0
Kommun Kreativa % Grad/Kvot Miljoteknik % Grad/Kvot
néringar
Uppvidinge 330 6 0,6 178 3 0,6
Lessebo 497 16 1,6 124 4 0,7
Tingsryd 233 4 0,4 534 9 1,6
IAlvesta 482 6 0,6 923 12 2,0
IAlmhult 2 456 25 25 1530 16 2,7
Markaryd 319 6 0,6 1292 25 4,2
\Vaxjo 4683 11 1,1 2 465 6 1,0
Ljungby 1385 10 1,0 2315 17 2,8
Lanet: 10 385 11 1,1 9361 10 1,7
Riket 442 075 10 1,0 259 225 6 1,0

| 1anet har fyra nyckelbranscher identifierats; Verkstadsindustri, Skog och tra, Kreativa
naringar inklusive turism och Miljdteknik. Utifran dessa branschomréden har
samarbeten vuxit fram mellan FoU-Foretag-Offentliga aktérer och innefattar idag
framgangsrika foretagsnatverk/klusterinitiativ. Aluminiumriket och Tunga fordon har sitt
ursprung fran verkstadsindustrin, Mdbelriket och IKEA fran trdindustrin samt den
kreativa néringen, Bioenergikluster Smaland har vuxit fram béde frdn skogs- och
verkstadsindustrin och fran miljétekniken. Glasriket kan harledas ur den kreativa
naringen. Specialiseringsgraden inom dessa nyckelbranscher ar dessutom valdigt stark
och indikerar hur pass viktig nyckelbranschen ar for kommunen sysselsattningsmassigt.
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Det finns flera sétt att mata ekonomisk specialisering i en region. Ett satt som kan ge en
bild avhur stor koncentrationen ar av olika néringar i en region ar specialiseringsgrad/
kvot. Med den anger man hur stor andel sysselsatta som finns inom en viss bransch i
regionen i forhallande till dvriga landet. En lag grad/kvot indikerar att specialiseringen ar
genomsnittlig eftersom branschen ar lika férekommande Overallt i hela landet ex,
skoafféarer, kiosker etc. Visar specialiseringenistéllet en hdg grad/kvot inom regionen har
den en stor koncentration av sysselsatta inom en viss bransch. Exempel pa sadana
naringar kan vara finansforetag, nischer inom metalltillverkning eller fordonstillverkning.

Inom verkstadsbranschen ar det Markaryds- och Ljungby kommun som har en stark
specialisering. Markaryd har fem ggr s& manga sysselsatta inom denna bransch an
dvriga Sverige. Inom Skog & Tra ligger Uppvidinge och Lessebo kommuner i topp. For
den kreativa sektorn utmérker sig Almhult och Lessebo kommun. Markaryds kommun
aterkommer inom miljétekniken med 4,2 i specialiseringskvot.

Urmas Kémmits, Regionforbundet sddra Sméland.
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Bilaga 2

Intervjuer november 2009 — januari 2010

1. Varfor &r du verksam i Almhults kommun?

- Pga att IKEA bérjade bygga har. Aimhult &r rotterna, viktigt att vi haller kvar
fotfastet och forstar var vi kommer ifran. Att vi vet var var kulturella vagga stér.
Har ett globalt perspektiv och de som jobbar har behdver mangfald. Men IKEA
behdver ocksé att Almhult &r attraktivt.

- Pga Kamprad och start har. Pendling: Slutar ofta efter ett ar. Barnfamiljer. Enkat
2-3 ar sen. Boende, skola. Kulturevenemang saknas.

- Uppvuxen och boende dér.

- Privata skal: Uppvuxen utanfor Almhult. Aven mannen har ifrn och darfor valt att
bo har.

- Privat paverkan men ocksa strategisk plats for att arbeta med soddra Sverige. Har
bra och billig lokal. Kan arbeta ostért i lokalen.

- Bolaget startades av bréderna Bengtsson 1945. Ville flytta till Aimhult 1956 men
sa nej, flyttade till Stenbohults kommun. Sen har kommunerna slagits samman.

- Bra kommunikationer — buss, bil, tdg, flyg m.m. Aimhult &r international. Sméland
ar bra omrade med fin natur och har internationella foretag.

- Vardshuset startade i samband med att varuhuset byggdes 1964. Liten
restaurang som har vaxt till hotell med 150 rum och restaurang. 75 % av
kunderna ar direkt relaterade till IKEA.

- Vérdshuset &r beroende av IKEA. Aimhultsborna &ter inte p& vérdshuset. Trots
erbjudanden kommer fa. Gjorde en stérre undersdkning i Aimhults kommun som
visade pé att Aimhultsborna inte vill betala mer an 100 kr fér mat om de gér ut
och &ter. | genomsnitt ater Aimhultsborna en géng pé restaurang var fjortonde
dag och da oftast ndgon annanstans &n i Aimhult. ”Det Aimhult har idag ar vad
man fortjanar”.
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Uppvuxna har, foll sig naturligt. Hade jag inte trivts hade jag flyttat. Snarare av
privat karaktar. Enklare att bo i en mindre ort, allt & narmre och har bra kontakter
— mindre anonymt. Laga marknadsféringskostnader pga att de ar ensamma
inom branschen. ”Internationellt och nara” stdmmer bra. Aimhult &r internationellt
och en tjanstekommun.

Pluggade borta flyttade tillbaka pga familjebildning. Fantastik miljo att vaxa upp i.
Vacker natur! Man har kontakterna, natverk genom feriearbeten.

Hur ar din uppfattning av stéd fran kommunen?

Ser det som viktigt att titta p& samverkan med region. IKEAs flytt ut till 23:an ar
bra.

Upplever att boendesituationen har blivit battre.

Tagit till sig av enkat. Bra samarbete mellan IKEA och kommunen. Bor vara
lattare att starta foretag.

Bra. Aimhults kommuns frukosttraffar &r bra. Vaxlande med styret men tror att de
ofta gor sa gott de kan.

Inget stdd. Var med i handelsplats Aimhult med gick ur d& det inte gav n&got.
Bara de stora foretagen som bestdmde. Lite stdd for sma foretag.

Bra stdd genom att ha l&g hyra for ateljé. Kan kommunen beddma konstnarlig
kvalitet?

Tycker kommunen bdr bestéalla mer offentliga utsmyckningar, tex rondeller fran
etablerade konstnarer i Aimhult. Kan locka turister.

Lite samverkan med kommunen. Diskussion géllande tex miljopolicy. Dock bra
kontakt.

Kontakt med turistfdrmedlingen m fl. har fatt stdd i att ha ratt papper till foretaget
men inte till utveckling av féretaget. Fick ej hjalp med spraket som invandrare
brukar fa. Bra kontakt nu. Upplever kommunen som byrakratisk och att stod tar
lang tid att fa. Manga tjansteman vagar inte ta beslut och ansvar.

Ingen direkt diskussion med kommunen idag.

Kommunen ar positiv och det kanns bra.

Kommunen, tjanstemannen och politikerna ar valdigt tillgangliga och synliga.
Valdigt positiv kommun.
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. Vad behovs for att starka Almhult?

Centrum bér ha stérre utbud och vara mer attraktivt. Varfér satsar inte Aimhult
pa att lyfta det unika, det lilla fina. Vad &r unikt med Almhult och bygg pa det.
Men fradgan &r hur stor kdpkraften ar? .

Bra boende. Bra skola och vard. Mer levande centrum. Smaskaligt. Mer
restauranger och sma butiker. Haganasskolan bér utvecklas. Kan aldrig bil en
storstad — visa darfor istallet pa att det lilla samhéallet innebar ett bekvamt, nara
och latt liv.

Politisk stabilitet

Att kommunen vaxer storleksmassigt. Tycker att kommunen fokuserar daligt och
inte vagar satsa fullt ut. Tror att man behdver valja malgrupp, t.ex. barnfamiljer
och satsa stort p& den mélgruppen och vad de vill ha.

Alla har ansvaret for att nyanstallda ska flytta dit. Varfor stéller inte arbetsgivare
som IKEA det som krav?

Béttre barnomsorg. Fler bostéder. Splittrat centrum, vill ha mer utvecklat torg el
parkering dar.

Vill gérna se sméaféretagarstdd i Aimhult, tex att priser pé lokaler, annonser m.m.
kostar efter omsattning.

Fult centrum — fér mycket skyltar, ingen utsmyckning. Goér centrum mer attraktivt,
gor till motesplats.

Bostader Over butiker i centrum. Utveckla galleria med mindre butiker,
restauranger, utstallningshall. Bér ha speciell arkitektur som lockar turister, bygg
utifran "stolen” Utveckla ekoturism — tyst linbana, tdg. Anvanda sig av den
attraktiva naturen.

Viktigt &r centrum i Aimhult, att skapa ett attraktivt centrum. Utbud av bio, affarer,
pub och restaurang. Kommunen maste vaga satsa for fa folk att flytta hit och da
kommer kdpkraften

Mer traditionell arkitektur nar det galler hus i centrum. Bygga pa det sméskaliga
och f& det mysigt. Viktigt att det finns mycket vaxter och trad i centrum, ett gront
centrum &r viktigt. Vid IKEAs flytt ut till 23:an &r det viktigt att tdnka pa centrums
attraktivitet.
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Kommunen bor bli mer kommersiell i reklam och pa hemsidan. Visa pa hur bra
kommunen ar och "skryta” med vilka foretag och manniskor som finns har.
Besoksmal ska ha 6ppet hela aret och inte bara sommartid., t.ex. Rashult.
Samla ihop hela Aimhults turistutbud och marknadsfér via hemsidan. Idag
namns bara lkea och Rashult. Genom dess atgarder kan man fa turisterna att
stanna kvar i Aimhult &ven pé& vintern sa pengarna stannar kvar i kommunen

Reklam bor vara internationellt — delar i tyska, engelska i lokal tidning.
Sommarbilagan med béattre tysk och engelsk del. Délig tillganglighet for turister
att f& information, bla &r turistbyran stangd péa helgen.

Ok centrum men kan bli s& mycket béttre. Behdver ett trevligt centrum men
mindre trafik och gagatastrak. Kan inte konkurrera med storstader, battre att
nischa sig till sméabarnsfamiljen.

Aven bostader ar viktigt och det fungerar nu. Kérnan — lkea, “internationellt och
nara” ar traffande. Fa det lilla och stora pa samma gang. Allt finns men man
maste pricka in nér det gar. Smastader chans — att profilera sig med sma, unika,
exklusiva butiker. Narproducerat.

Attraktivt boende. 99% till strovomrade, 1 % till bostader. Fler attraktiva tomter.
Aven bostadsratter

Vid familjebildning — varna om gymnasieutbildning, omsorg. Haganéasleden ar
mkt viktig.

Viktigt med motesplatser ar viktiga — speciellt frukostmoétena. Spontana médten
ger utveckling. Behdver inte g& éver &n efter vatten. Vet vad som finns i Aimhult.

Alla inser inte vardet av det lokala natverket. Storleken pa kommunen &r bra man
kanner dom flesta.

. Samverkan mellan féretag, kommun och ideella aktdrer?

Véxande Aimhult. (D& det bygger pa antal anstéllda s& stér IKEA for stérsta
driften av féreningen)

Vi sponsrar foreningar
Véxande Almhult fungerar bra. Almhult har en hel del informella natverk men for
att du ska ta del av dem maste du vara delaktig och bygga upp fortroende,

precis som i en vanskapstrelation.

Foretagssamverkan mellan designer, hantverkare, konstnarer. Gemensam stérre
butik.
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Samla néringsliv, kultur, kommun runt uppdrag

Viktigt &r centrum i Aimhult, att skapa ett attraktivt centrum. Utbud av bio, affarer,
pub och restaurang. Kommunen méaste vaga satsa for fa folk att flytta hit och da
kommer kopkraften.

Véxande Almhult. Bra frukostmdten. Bra natverk. Dock & manga med i nétverk
men ar &nda introverta och vill inte dela med sig av kontakter och erfarenheter.

Svart... Det &r svart med samverkan da det finns en sa stor aktdr. Kanske
behover IKEA 6ppna sig till dvrigt naringsliv. Inte for att IKEA behdver
kontakterna men att IKEAs erfarenheter och kontakter kan ge ringar pa vattnet till
ovrigt naringsliv. Det i sin tur kan leda till att samhallet vaxer och det gynnar IKEA
vid tex. Rekryteringar. IKEA ar idag valdigt slutet.

Vaxande Almhult — fungerar bra och bra frukostméten. Allas ansvar.

Vaxande Almhult &r bra.

. Vad tror du om att satsa och marknadsféra sig via kreativa sektorn? Fordelar,
nackdelar?

Tror inte att folk fattar kreativa sektorn. Nog bra att visa pa framéatandan i
kommunen.

Marknadsfora idéerna ej det kreativa. Entreprendrskapet bdr man satsa pa med
IKEA som exempel.

Om alla bjuder till och ger av sina erfarenheter och néatverk kan det funka.

Radd for att det flyter ut i sanden och inte blir nagot.

Bra. Tror att kommunen behdver ga i braschen.

Vill samverka med konstnarer men var blir den verkliga vinningen. Kreativa sidan
ar viktig nar det galler att géra Aimhult attraktivt. Vid rekrytering ar det viktigt for
foretaget. Och det ar &ven viktigt for foretagets image — "vi finns i ett omrade

som ar attraktivt”

Almhult 8r duktigt p& féretagande! Anvanda sig av det.
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Kan fungera om man har ratt motor, en kommersiell motor. Kommunen bor ga in
och stétta med pengar till satsningen . Viktigt att arbeta med nya medier och
hitta morot for féretagare att delta.

For att starka Aimhult som besdksort behdver turismen kring IKEA byggas upp.
Att dppna upp museet for alménheten. Kan bli ett besdkscentrum som gér att
koppla IKEAs utbildningar till och kommunen kan starta inkubator, forskning via
Linneuniversitetet.

Turismnaringen kan expandera mer och mer, stor marknad att arbeta med.
M@3ste bli battre p& att presentera det utbud som faktiskt redan finns i Aimhuilt.
Samordning nar det galler att marknadsféring av vad som hander.

Nog ett bra komplement, ett satt synas. Syns man inte sa finns man inte. Vore
intressant att veta hur andra har gjort géllande samverkan med kreativa sektorn.

Forslag pa hur kommunen kan marknadsféra sig via kreativa sektorn. Aktiviteter?
Gora det vi gor battre, t.ex. skola. Vem tar bollen?

Samla ihop och visa upp. Mer marknadsféring, turism och entreprendrskap tex
férelasningar genom museum.

Almhult maste hitta sin kdrna — vad gér Aimhult unikt — entreprendrskap?

"Frukosttréaffar” som leder till ndtverk som ska genera vinst for alla men dér alla
ocksa ger nagot. Far inte bli ett slutet natverk s& som Lammbhult.

Reportage om kreatorer i lokaltidning, veckoblad. Fa folk att synas.
Se frdga 3. Ska man vara med pa turisttdget maste man vaga satsa.

Mer marknadsforing av IKEA och Linné. Mer stdd till turister. Teman tex utifran
Linné. Lyfta fram féretagsamheten.

Battre pa att marknadsféra och samla sig.

Luftballong, att se Aimhult fr&n ovan

(Om ej boende i Aimhult) Vad skulle f& dig att flytta hit?

Viktigt att vi tillsammans med kommunen ge de som vill flytta hit de basta
forutsattningarna. Viktigt att skola och barnomsorg fungerar.
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Har det gjorts ndgon undersodkning pa vad en anstalld pa IKEA vill ha for att flytta
hit"?

Battre kommunikationer. Valier man att bo i Aimhult kanske man &nda vill kunna
ta sig till ett stérre utbud for nojen.

Dalig service — om det finns battre service kanske man véljer att skaffa t.ex.

tandlékare, bilmekaniker i Aimhult och d& rotar man sig och nog véljer att flytta
hit efter ett tag. Fa folk att flytta sina fasta kontakter hit.
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Bilaga 3

SNI - koder

Arbetsstallen efter bransch SNI 2007
TURISM/REKREATION/SPORT

Sport

931990 Ovrig sportverksamhet

464910 Partihandel med sport- och fritidsartiklar
476410 Specialiserad butikshandel med sport- och fritidsartiklar utom cyklar och
batar

476420 Specialiserad butikshandel med cyklar

332000 Installation av industrimaskiner och -utrustning
464910 Partihandel med sport- och fritidsartiklar
931120 Drift av golfbanor

Djur/natur/rekreation

932900 Ovrig fritids- och néjesverksamhet

016200 Service till husdjursskotsel

855100 Sport- och fritidsutbildning

931200 Sportklubbars och idrottsforeningars verksamhet
931910 Tavling med héstar

932900 Ovrig fritids- och ndjesverksamhet

Turism

511020 Icke reguljar lufttransport av passagerare
791100 Resebyraverksamhet

552020 Stugbyverksamhet m.m

791200 Researrangemang

551010 Hotellverksamhet med restaurangrorelse
551030 Hotellverksamhet utan restaurangrorelse
493200 Taxitrafik

553000 Campingplatsverksamhet

Media/Digitalt

Tidningar/Tidskrifter

581310 Dagstidningsutgivning

900300 Litterart och konstnarligt skapande
581310 Dagstidningsutgivning

742030 Press- och ovrig fotografverksamhet
581400 Utgivning av tidskrifter

900300 Litterart och konstnarligt skapande
742030 Press- och 6vrig fotografverksamhet
Mjukvara/Spel/Datorservice

582900 Utgivning av annan programvara
620100 Dataprogrammering

465100 Partihandel med datorer

620200 Datakonsultverksamhet



465100 Partihandel med datorer

182000 Reproduktion av inspelningar

TV/Radio

592000 Ljudinspelning och fonogramutgivning
591100 Produktion av film, video och tv-program
611000 Tradbunden telekommunikation

602000 Planering av tv-program

474300 Specialiserad butikshandel med ljud- bild
Reklam

731110 Reklambyraverksamhet

741020 Grafisk designverksamhet

731200 Mediebyraverksamhet

Film/Video

591100 Produktion av film, video och tv-program
592000 Ljudinspelning och fonogramutgivning
592000 Ljudinspelning och fonogramutgivning
|Foto

332000 Installation av industrimaskiner

742020 Reklamfotoverksamhet

289900 Tillverkning av 6vriga specialmaskiner
742030 Press- och 6vrig fotografverksamhet
742010 Portrattfotoverksamhet

KONST/DESIGN

Mode/Design

74102 Grafisk designverksamhet

74101 Industri- och produktdesignverksamhet

74103 Inredningsarkitektverksamhet

82990 Ovriga foretagstjanster

Konst/konsthantverk

32120 Tillverkning av smycken, guld- och silversmedsvaror

26400 Tillverkning av hemelektronik

28990 Tillverkning av 6vriga specialmaskiner

32400 Tillverkning av spel och leksaker

33190 Reparation av annan utrustning

33200 Installation av industrimaskiner och -utrustning

32130 Tillverkning av bijouterier o.d.

23709 Huggning, formning och slutlig bearbetning av sten for prydnadsiandamal
23410 Tillverkning av keramiska hushalls- och prydnadsartiklar
25500 Smidning, pressning, prdgling och valsning av metall; pulvermetallurgi
47772 Specialiserad butikshandel med guldsmedsvaror och smycken
47783 Specialiserad butikshandel med konst samt galleriverksamhet
Litteratur

74300 Oversattning och tolkning

82110 Kombinerade kontorstjanster

82190 Kopiering, dokumentsammanstallning och andra specialiserade
kontorstjanster

82990 Ovriga foéretagstjanster

17230 Tillverkning av skrivpapper, kuvert o.d.

18122Tryckning av bécker och 6vriga trycksaker

58190 Annan forlagsverksamhet

18140 Bokbindning och andra tjanster i samband med tryckning
32990 Diverse o6vrig tillverkning

58110 Bokutgivning

58120 Publicering av kataloger och sandlistor

42



47610 Specialiserad butikshandel med bocker

47622 Specialiserad butikshandel med kontorsforbrukningsvaror

47789 Ovrig specialiserad butikshandel

47913 Postorderhandel och detaljhandel pa Internet med bocker och andra
mediavaror

47914 Postorderhandel och detaljhandel pa Internet med datorer och annan
elektronisk utrustning

Artister/Sang/Musik/Dans/Teater/Festivaler

26800 Tillverkning av magnetiska och optiska medier

32200 Tillverkning av musikinstrument

33190 Reparation av annan utrustning

33200 Installation av industrimaskiner och -utrustning

95290 Reparation av andra hushallsartiklar och personliga artiklar
46432 Partihandel med ljud- och bildanlaggningar samt videoutrustning
46433 Partihandel med inspelade band och skivor fér musik och bild
46521 Partihandel med elektronikkomponenter

47595 Specialiserad butikshandel med musikinstrument och noter
47630 Specialiserad butikshandel med inspelade och oinspelade band och skivor
for musik och bild

59200 Ljudinspelning och fonogramutgivning

85521 Kommunala kulturskolans utbildning

90010 Artistisk verksamhet

90020 Stodtjanster till artistisk verksamhet

90030 Litterdrt och konstnarligt skapande

79900 Turist- och bokningsservice

90040 Drift av teatrar, konserthus o.d.

85522 Ovrig musik-, dans- och kulturell utbildning

93290 Ovrig fritids- och ndjesverksamhet

Arkitektur

71110 Arkitektverksamhet

KULTURARV/INFOHANT

Museum

90030 Litterdrt och konstnarligt skapande

91020 Museiverksamhet

91030 Vard av historiska minnesmarken och byggnader och liknande seviardheter
Bibliotek /Arkiv

91011 Biblioteksverksamhet

91012 Arkivverksamhet

GEMENSAMMA UTBILDNINGAR OCH STODFUNKTIONER

855963 Studieférbundens och frivilligorganisationernas utbildning

94990 Verksamhet i andra intresseorganisationer

77210 Uthyrning och leasing av fritids- och sportutrustning

77220 Uthyrning av videokassetter och dvd-skivor

77290 Uthyrning och leasing av andra hushallsartiklar och varor fér personligt bruk
77350 Uthyrning och leasing av flygplan

77390 Uthyrning och leasing av 6vrig utrustning och évriga maskiner och
materiella tillgangar

46180 Provisionshandel med annat specialsortiment

58190 Annan forlagsverksamhet

47791 Specialiserad butikshandel med antikviteter och begagnade bocker
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